MovTéAa MAapKeTIVYK

Ta povtéha pdpkeTivyk (marketing models) Gpxioav va avatrTuooovTal OXETIKA
TTPOCQATA KAl OHUEPA gival Eva KaBiEpwpévo TTESIO TTOU KAAEITAI CUXVA ETTIOTNUOVIKO
MApPKeTIVYK (marketing science). Mg atrAd Adyia, Ta HOVTEAQ UAPKETIVYK €ival EQAPUOYES
QVOAUTIKNAG OKEWNG KAl TTOOOTIKWYV MEBGdWYV O€ TTPORAANATA KAl QAIVOUEVA TTOU
aPOPOUV TO JAPKETIVYK. [POKEITAI YIO TRV AVOAUTIKY KAl ETTICTNUOVIKY TTPOCEYYIoN OTN
MEAETN TWV BEPATWY TTOU ATTACOXOAOUV TO HAPKETIVYK. MEOW TWV POVTEAWYV BIEEAYETAI N
ETTIOTNMOVIKI €PEUVA OTO HAPKETIVYK OAAG ETTIONG, O€ TTPOKTIKO ETTIXEIPNOIAKO ETTITTEDO,
AauBavovTal EPTTEIPIKA TEKUNPIWMEVES DIOIKNTIKEG ATTOPACEIS VIO ONPAVTIKA ¢nTHKATA.
Me Ta povTéAa ouvnRBwWG TTPOCTTABOUNE VA KOBOPICOUNE TIG OXETEIG TTOU UTTAPXOUV
METAEU TWV PETARBANTWYV TTOU Pag evOla@EPOUV. AUTO YivETal TTPWTA O€ BEWPNTIKO
ETTITTEQO KAl KATOTTIV O€ EPTTEIPIKO ETTITTEDO, OTTOU O OXECEIG EAEYXOVTAI KAl JETPWVTAI O€
TTPayHaTIKG dedouéva. ZAPEPA N ETTIOCTANOVIKN TTPO0B0G £CENICTEI CUVEXWG TTPONYMEVEG
TEXVIKEG AVAAUONG, EVW TAUTOXPOVWG CUAAEYETAI TEPAOTIOC OYKOG EUTTEIPIKWV OTOIXEIWV
MEOW VEWV TEXVOAOYIWYV, KABIOTWVTAG TO TTEDIO TwV JOVTEAWYV £va aTTd TA TTIO
QVOTITUGOOMEVD KAl UTTOOXOUEVA TTESIA OTO GUYXPOVO PAPKETIVYK.:

! 100 Tewpyiov Mrdhta, Kabnynm OIA



